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FAITS MARQUANTS DU SEMESTRE
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-Position de leader au Canada, 
Innovation et promotions 
tirent la croissance. 
-Poursuite de la croissance aux 
US sur nos marques Premium
-croissance liée par les rosés 
et marques haut de gamme.

UNE ACTIVITÉ EN PROGRESSION DE 9,4% POUR ATTEINDRE 130M€ 

EXPORT À +20% VS. MARCHÉ VINS TRANQUILLES À +5%

- Grande Distribution
Reseau GD en difficulté
Prise de part de marché sur des 
produits de services.
- Secteur Traditionnel
conjoncture difficile mais 
perspectives intéressantes sur S2

France +4% vs. Marché -4% UK +2% vs. Marché +12%

Europe du Nord +23%
vs. Marché +3%

US/Canada +30% 
vs. Marché +10%

- Développement plus marqué 
sur les Produits de Service et 
des vins d’Afrique du Sud.

- Stable, dans un contexte de 
BREXIT imminent.
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- Progression importante 
malgré un marché Chinois 
en net recul. 

Asie: +30% vs. Marché à -10%

L’EXPORT REPRESENTE PLUS DE 50% DE L’ACTIVITE

FRANCE
49,7%

EXPORT
50,3%

R E P A R T I T I O N  D U  C A  P A R  D E S T I N A T I O N
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UNE DYNAMIQUE SUR LA PLUPART DE NOS RÉGIONS VITICOLES ET
FORTE CROISSANCE SUR L’AFRIQUE DU SUD

Afrique du Sud
6% [+48%]

Languedoc 
Roussillon

49% [+16%]

Bordeaux et Sud-
Ouest

12% [-3%]

Provence
11% [+12%]

Rhône
10% [+1%]

Bourgogne
6% [-5%]

Autres
6% [-7%]

R É P A R T I T I O N  D U  C A  P A R  O R I G I N E  E T  [ E V O L U T I O N  V S .  N - 1 ]
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POUSUITE DE LA CROISSANCE CONTINUE DE NOS MARQUES 
MAISONS DE VINS ET VIGNOBLES

Nos Marques Maisons de Vins représentent 40% du chiffre d’affaires Vins d’AdVini

Marques Maison de Vins

+ 6,8%

27

32

42 44

33

47
CA en M€
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97 pts
96 pts

92-94 pts

2 0 1 7

P a s  d e  n o t a t i o n  
a n t é r i e u r e
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Primeurs 2019

94 pts 17,5/20

92 pts

2 0 1 7

P r i m e u r s
2 0 1 7

18/20
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« Une adresse très en 

forme, qui accède cette 

année à sa deuxième 

étoile »

94 pts

90 pts

2 0 1 8

Uniquement les meilleurs domaines sont étoilés. Un maximum de 3 étoiles
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▪ Changyu Pioneer Wine Company est le leader Chinois historique de la production et distribution
de vins en Chine avec une capitalisation boursière de 2300 M€ et un CA ≈ 700M€

▪ AdVini devient le partenaire de Changyu sur les vins Français et Sud Africains.

▪ ACCORD CAPITALISTIQUE DANS LE BORDELAIS AVEC LA CRÉATION D’UNE JV ADVINI (45%) / 
CHANGYU (55%), DETENANT :

LE CHÂTEAU MIREFLEURS

Bordeaux supérieur, 40 ha, 

aux portes de Bordeaux

# 260,000 bouteilles par an

LE CHÂTEAU LIVERSAN

Haut Médoc Cru Bourgeois, 50 ha

# 300,000 bouteilles par an

SIGNATURE D’UN PARTENARIAT STRATÉGIQUE D’AVENIR AVEC CHANGYU
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1. Prestations viti-vinicoles et administratives  assurées par AdVini

2. Accord de distribution sur les deux propriétés en Chine [Changyu] et à l’international [AdVini]

3. Contrat d’approvisionnement et de conditionnement sur les sites AdVini de toutes les 
marques tactiques de Changyu sourcées en France.

P O I NTS  C LÉ S  DU PA R TE NA R I AT  

SIGNATURE D’UN PARTENARIAT STRATÉGIQUE INNOVANT AVEC CHANGYU
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COMPTES SEMESTRIELS 2019
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DES RÉSULTATS SEMESTRIELS TIRÉS PAR LA CROISSANCE DE 
L’ACTIVITÉ ET LA MAITRISE DES FRAIS GENERAUX

€m juin-18 juin-19 Variation

Chiffres d'Affaires 119,3 130,5 +9,4%

Marge Brute 46,9 49,1 +4,6%

Marge Brute% 39,4% 37,7% -170 bps

EBITDA 7,5 9,1 +21,5%

Marge d'EBITDA 6,3% 7,0% +70 bps

Résultat Net part du Groupe 1,8 1,9 +4,6%

Free Cash Flow -9,7 -4,2 +57%

Dette nette ajustée (*) 177,8 173,8 -4M€

Dette nette ajustée / EBITDA 23,8 19,2

(*) hors ajustement IFRS 16
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CROISSANCE DE L ’EBITDA

- Marge Brute +2,2 M€ au niveau consolidé:
Evolution hétérogène sur les Marques Maisons de Vins & Châteaux alors que la division Vins & Services se redresse 
de plus de 60bps

- EBITDA +1,6 M€
Impact favorable et non récurrent de 0,9 M€(IFRS 16 & Plus Value).
Les deux divisions sont en progression, particulièrement Vins & Services.

Contribution CA des deux divisions

39,1%

60,9%

Contribution EBIDTA des deux divisions

Marques Maison de Vins

Vins et Services
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STABILITÉ DU RÉSULAT NET

RÉSULTAT NET DE 1,9 M€ SUR LA PÉRIODE, EN PROGRESSION DE +4,6%

Le coût de l’endettement financier augmente de 0,3 M€ dont 0,2 M€ suite à l’application d’IFRS 16.

Produits d’impôts de 0,4 M€ contre 0,7 M€ en Juin 18.

1,5%1,5%

2,3%

2,0%

1,5%
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BILAN : UNE DETTE CT CORRELÉE AUX STOCKS

✓ Un  stock principalement impacté par des achats plus importants pour soutenir la croissance des ventes, associé à un 
effet prix particulièrement marqué sur le Rhône et la Provence.

✓ Point haut des stocks à fin Juin, sorties importantes sur Q3/Q4.

133.4

126.9

+10.6

-1.5

-2.6

Principalement dû à l’apport 
du Château Liversan à la JV 
Changyu/AdVini

+ 2,9 M€

Stock important à l’ouverture, 
consommé grâce à l’accroissement des 
ventes

Languedoc: +4,9 M€, effet volume, hausse 
activité
Rhône: +2,3 M€, effet prix
Provence: +1,2 M€, effet prix
Bourgogne: +1,4 M€, effet volume

+6,5 M€
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AMÉLIORATION DU BFR
STOCK EN LIGNE AVEC LA CROISSANCE D’ACTIVITÉ 

CASH FLOW GÉNÉRÉ PAR L’ACTIVITÉ

en M€

€m 30-juin-19 30-juin-18

∆ Stock -17,2  -11,0  

∆ Clients 1,5  5,1  

∆ Fournisseurs 18,2  2,6  

∆ Autres créances et dettes -4,1  -0,2  

Variation du BFR -1,6  -3,5  
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UNE CONSOMMATION DE CASH MODERÉE SUR S1 D’AUTANT PLUS NOTABLE 
QU’ASSOCIEE A UNE CROISSANCE SOUTENUE ET  UN SERVICE DE LA DETTE 
IMPORTANT

juin-19 juin-18

Resultat Net 1,9 1,8

D&A 5,8 4,8

+/- value Cession -1,5 -1,8

Cout de l'endettement Financier 1,1 0,7

Charge d'impôts -0,4 -0,7

Impôts versés -0,4 -0,2

∆ BFR -1,6 -3,5

Flux des activités opérationnelles 5,0 1,1

Investissments -4,9 -5

Cession actifs 0,1 3,5

∆ Périmètre 0 -7,4

Autres -0,3 0,0

Flux des Opérations d'investissement -5,1 -8,9

Nouveaux Emprunts 5,9 7,1

Remb. Emprunts -8,4 -8,1

Intérêts Financiers versés -1,1 -0,8

Autres flux lié au financement -0,4 -0,1

Autres -0,2 0

Flux des opérations de financement -4,2 -1,9

Net Cash Flow -4,2 -9,7
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La première application d’IFRS 16 ajoute une dette locative de 22 M€ au bilan, non prise en compte dans les ratios
ci-dessus afin d’assurer la comparabilité avec l’année précédente.

67%
DETTE  NETTE (*)

173,8 M€ à Juin 2019

-4 M€ vs. Juin 2018

GEARING (*)

165% à Juin 2019

-10 points vs. Juin 2018

(*) hors ajustement IFRS 16

DÉSENDETTEMENT ENCLENCHÉ ET BAISSE DU GEARING

Capitaux
Propres

Dette MLT
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PERSPECTIVES
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P E R S P E C T I V E S  2 0 1 9 - 2 0 2 0

C r o i s s a n c e o r g a n i q u e s o l i d e q u i s e p o u r s u i t
s u r l e s e c o n d s e m e s t r e 2 0 1 9 , e n p a r t i c u l i e r
s u r l ’ E x p o r t .

M a i t r i s e  d e s  c h a r g e s  e t  o r g a n i s a t i o n  A d V i n i  
e n  p l a c e

A d V i n i  r e s t e  a t t e n t i f  a u x  o p p o r t u n i t é s  d e  
c r o i s s a n c e  e x t e r n e

1

2

3
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ANNEXES
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